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Die Website der Credit Suisse platzlert sich dank ihrem grossen Informationsgehalt und ihrem attraktiven Layout auf dem zweiten Rang.

WEBSITE-RANKING
E[nmal mehr hat der
Medienverlag Edition
Renteria SA mit der
Hochschule für Wfttschaft
in Zürich (HWZ) die
Internetauftritte von
SchWeizer Unternehmen
bewertet. Erneut gewinnt
der Industriekonzern GF,

auf dem zweiten Platz
folgt die Credit Suisse.

MADELEINE STÄUBLI-ROCUNER

Am
Internetauftritt des

Schafihauserindustriekon-
zerns Georg Fischer (GF)

gibt es nichts zu kritisieren: «GF be-
treibt eine Website auf allgemein
hohem Niveau, die im Bereich Re-
porting mit Glanzstücken aufwar-
tet.)) Dies die qualitative Bewertung
einer lury, welche die zehn besten
Websites einer zusätzlichen Prü-
ftmg unterzogen hat. Die quantita-
live Bewertung wurde durch den
Medienverlag Edition Renterla SA
zusammen mit Studierenden der
Hochschule füT Wirtschaft in Zü
rich durchgeführt. Sie nahmen die
Websites von rund 250 Schweizer
Unternehmen unter die Lupe.

GF «brililert»
Wie schon letztes Jahr erzielt GF

(www.gcorgfischer.com) den Spit-

zenplatz dank einer übersichtlich
gegliederten, informativen, einfach
zu navigierenden Website. Die Sie-
ger-Site brilliere crossmedial mit
einer konsequent aufs Web umge-
setzten Version des Geschäftsbe-
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bankeninterne Duell
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gegen die UBS, die
abgerutscht ist.

richts, schreibt Natascha Wey von
Edition Renteria: «Inhaltlich sind
dies beispielsweise Übersichten
von Wettbewerbern, Analysten-
empfehlungen, ferner eine Zahlen-
exportfunktion in Excel sowie eine
umfassende FAQ.»

Im Unterschied zum letztiähri-
gen Ranking haben sich Edition
Renteria und HWZ dieses Jahr auf
börsenkotierte Schweizer Unter-
nehmen beschränkt; eine Jury aus
Spezialisten unter Leitung von
Bernhard Schweizer hat den zehn
bestplatzierten Unternehmen zu-
sätzlich Punkte vergeben.

Unter den Top Ten zeigen sich
einige Veränderungen: Auf Platz
zwei platziert sich Aufsteiger Credit
Suisse (www.creditsuisse.com) mit
einer eliidrücklich bebilderten, in-
formativen Site in atIaktivejn Lay-
out «Interessant sind die einge-
streuten Presseberichte, die Infor-
mation ist gekonnt auf die Ziel-
gruppe «Investor Relations» abge-
stimmt», urteilt die Jury. Die CS ge-
winnt das bankeninterne Duell ge-

EDITION RENTERIA SA

Grundlagen zu
SchWeizer, Medien
Fachverlag Die Edition Ren-
terla SA ist ein Fachverlag in
Zürich, der Grundlagen zu
Schweizer Medien (Redak-

gen die UBS, die innert Jahresfrist
vom 3. auf den 13. Rang abge-
rutscht ist

Den 3. Platz belegt der Pharma-
riese Roche (www.roche.com Vor-
jahr Platz acht), der seinen Extra-
Teil für Investor Relations mit
einem Fachwörter-Glossar ergänzt.
«Positiv fallen auch die klare Struk-
tur auf und die Möglichkeit, die
Textgrösse individe11 einzustel-
len», halt die Juryweter fest Dage
gen kritisiett sie die uehrstufige
Navigationsielste, die gewöh-
nungsbedürftig sei und anfangs
mehr verwirre als helfe.

VersIcherer fallen ab
Dicht hinter Roche folgt Kon-

kurrent Novartis auf Platz vi die
im letzten Jahr nocir auf lang 17
lag. Mit Novartis belegen Sonova
und Straumann punktgleich den 4.
Platz, dahinter folgen Bieter auf
dem 7., AFG und Nobel Biocare ge-
meinsam auf dem 8. Platz und 0er-
likon auf dem 10.

Zwar bewertet die Jury die Un-
ternehmen nicht mehr nach Bran-
chen, doch lassen sich einige bran-
chenspezifische Unterschiede fest-
stellen. Hinter CS und DES errei-'

tions- und Verlagsangaben)
und bärsenkotierten Unter-
nehmen (Benchmarks zu
Corporate Communications)
in digitaler und gedruckter
Form herausgibt.
Zu den Print-Angeboten ge-
hören unter anderem ein
Pressehandbuch und ein «Top
150» der Schweizer Medien.

chen mit Jullus Bär und Bank Sara-
sin (punktgleich auf Rang 13) und
mehreren Kantonalbanken gleich
einige Finanzinstitute gute Plätze.
Dagegen fallen Versicherer und
Rückversicherer klar ab; erst auf
Rang 18 erscheint die Vaudoise als
erster Versicherungskonzern, wei-
ter fqlgen. Bloise (Rang 25), Swlss
Life und SwissRe (beide Rang 31).

Unter den, Letztplatierten be-
finden sich nebenwenig geläufigen
Namen auch einige bekannte wie

Ebenfalls schlecht
beiiiertet wird die
Schweizer Site von
Nestl&.

Orascom, die das Schlusslicht bil-
det, ausserdem Bellevue, Migros-
bank, Golay, Fenaco, Winterthur
Technology und SV Group. Eben-
falls schlecht bewertetet wird die
Schweizer Site von Nestl; wie
schon letztes Jahr kann sie den Ver-
gleich mit dem digitalen Auftritt
des Konzerns (www.nestle.com)
nicht aufnehmen.

Im Onlinebereich bietet
Renteria den Direktzugriff
auf seine Medien-Datenbank
oder CD mit Renteria-Daten.
Der Fachverlag führt auch
Workshops durch.

www.renteria.ch
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www.IIbJi
www.skb,ch
www.allreaLch
www.baIoise.com

www.comet.ch
www.surit.com

.Iogitechcom
www.swisscomcom
www.abb.com
www.adecco.com

wwwielntoolch

wwwiindtcb
www3wisslite.com
www.swissrexom
wwwiamediaxh
www.cIbasc.com

www.cytos.com

wwwheiyetiacom
www.hoIcini.com

www.aIpiq.com
www.blkb.ch
www.egl.ch

www.geberlttom

wpreuds' 60
64 44 www.ralffeisen.ch 60
64 44 www.schindIer.com 60
63 52 www.etma.com 59
63 52 www.forbo.com 59

63 3-- www,goldbachrnedla.ch 59

63 52 wwwgkb.ch 59

63 - 52 wtjungfraubahn.th
63 52 www.micronas.com 59

62 52 www.orellfuesslLch 59

62 52 wwwornandeenerie.ch59
62 52 w.vontobeI.com 59

61 www.advaItech.com 58

62 61 www.beII.ch

62 61 www.kLJonLch 58

j 61 www.repower.ch 58

62 65 www.ascom.com 57

61 65 www.bossard.com 57

61 65 www.jelmoliholding.ch 57

61 65 wwwkomaxgroupcom 57

61 65 www.Iukb.ch 57

65 www.nab.ch 57
- 61

60 65 www.richemont.com 57

60 QU LLb EDPTQN RENIEFIJA SA

60
60

DIE BESTEN
22
22

Gesamt- Name Punkte
rang

86

22

25

25
1 www.georgfischer.com

25
2 www.creditsuisse.com 83 25
3 www.roche.com 78

25
4 www.novartis.com 75

25
4 www.sonova.com 75

31
4 www.straumann.ch 75

31

1L7 www.rieter.com 74
8 www.af«.ch 73
8 www.nobeIblocare.com 73

10 www.oerIikon.com 72 31

31
11 wwwbarry-callebautcom 67
11

13

w.nestIe.com
www.emmich

67
66

31

39
13 www.juIiusbaer.com 66

39

39
13 www.sarashtch 66
13 www.suIzer.com 66

39
13 www.ubs.com 66
18 www.bcv.ch 65

44
18 www.kaba.com 65
IR nnInin mmwww A

44
18 www.vaudoise.ch 65 :44..
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